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Online-Audio bleibt Massenmedium — die Nutzung stabilisiert sich auf hohem Niveau.

Nutzung Online-Audio-Angebote gesamt im Trend
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

-@-mindestens gelegentlich -@-mindestens einmal pro Monat

@—© 53 Mio.
69 68

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Angaben in Prozent / Mio.; Basis 2026: 71,001 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.206)
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Die Online-Audio-Nutzung ist bei allen Zielgruppen stabil auf Vorjahresniveau.

Nutzung Online-Audio-Angebote
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

Geschlecht Alter

2024
2025

Manner Frauen 14-29 30-49 50-69 70+

Angaben in Prozent; Basis 2026: 71,001 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.206)
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Die Reihenfolge bleibt bestehen: Musikstreaming vorn, Podcasts leicht im Plus, Webradio
und Horbucher etwas schwacher.

Nutzung Online-Audio-Angebote
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre
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Musikstreaming Webradio Podcasts Horbucher/Horspiele Online-Audio
uber das Internet gesamt

2024
2025

Angaben in Prozent; Basis 2026: 71,001 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.206)
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Die wochentliche Nutzung bleibt robust — Musikstreaming und Webradio pragen die
Routine.

Wochentliche Nutzung Online-Audio-Angebote
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

n &8 ¢ <
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Musikstreaming Webradio Podcasts Horbucher/Horspiele Online-Audio
uber das Internet gesamt
Angaben in Prozent; Basis 2026: 71,001 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.206)
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Google/YouTube und Spotify bleiben die wichtigsten Online-Audio-Zugange —
Radioangebote behaupten sich dahinter stark.

Genutzte Plattformen fur Online-Audio
Basis: Regelmalig Online-Audio-Nutzende

Google/YouTube 51
spotity NN, <5
Audiotheken, Apps, Webseiten von - |GG - 0
Radiosendern
Radioplattformen NG 32
Amazon gesamt N :
Apple gesamt N 12

weitere Dienste/Plattformen* I 20

* Summe RTL+, Deezer, SoundCloud, spezielle Podcast-Apps/Podcatcher, BookBeat
Angaben in Prozent; Basis 2026: 48,384 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.533)
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Das Smartphone ist das Top Gerat des Online-Audio-Alltags.

Top 5 genutzte Gerate fur Online-Audio
Basis: Regelmalig Online-Audio-Nutzende

83

E

Smartphone Smart TV Laptop Tablet Smart Speaker

Angaben in Prozent; Basis: 48,384 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.533)
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Online-Audio begleitet vor allem Auto und Hausarbeit — ein Viertel hort auch bewusst
ohne Nebenbeschaftigung.

Top 7 Nutzungssituationen zu Hause / auBer Haus
Basis: Regelmalig Online-Audio-Nutzende

Im Auto Bei der Hausarbeit Beim Essen Surfen im Internet Buro-/ Bus oder Bahn Ohne etwas
Schularbeiten nebenbei zu tun

Angaben in Prozent; Basis: 48,384 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.533)
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Online-Audio begleitet vor allem Auto und Hausarbeit — ein Viertel hort auch bewusst
ohne Nebenbeschaftigung.

Top 7 Nutzungssituationen zu Hause / auBer Haus
Basis: Regelmalig Online-Audio-Nutzende

Im Auto Bei der Hausarbeit Beim Essen Surfen im Internet Buro-/ Bus oder Bahn Ohne etwas
Schularbeiten nebenbei zu tun

Angaben in Prozent; Basis: 48,384 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat nutzen (n=3.533)
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Im Auto liegt Webradio fast gleichauf mit Musikstreaming — in den anderen Situationen ist
der Abstand grofer.

Meistgenutztes Online-Audio-Angebot
Basis: Regelmalig Online-Audio-Nutzende in der jeweiligen Situation

Im Auto Bei der Hausarbeit Ohne etwas nebenbei zu tun

» Musikstreaming

= Webradio

%

m Podcasts

Angaben in Prozent; Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat und im Auto nutzen (n=2.007 / 29,903 Mio.) / bei der Hausarbeit nutzen (n=2.014 / 29,361) / ohne etwas nebenbei zu tun nutzen
(n=941 /12,025 Mio.) — bereinigt um 5,2%, die nicht in die Zufallsauswahl gekommen sind
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Die Angebote erfullen unterschiedliche Erwartungen: Musikstreaming steht fur Stimmung
und Auswahl, Webradio fur schnellen Zugriff und Information, Podcasts fur inhaltliche Tiefe.

Gratifikationen des meistgenutzten Online-Audio-Angebots
Basis: Meistnutzende des jeweilige Angebot im Auto / bei Hausarbeit / ohne etwas nebenbei zu tun

unterhalten werden
100

mit anderen verbunden fuhlen schneller und einfacher darauf zugreifen

mehr Uber Hintergrinde/ spezielle Themen erfahren horen, ohne hinschauen zu mussen

wichtige Informationen bekommen gezielt passende Inhalte auswahlen

den Inhalten vertrauen nicht lange Uberlegen, was ich hdéren mochte

gibt ein gutes Gefuhl

Webradio
= Musikstreaming

— Podcast

Angaben in Prozent; Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte mind. einmal pro Monat und im Auto, bei der Hausarbeit oder ohne etwas nebenbei zu tun nutzen — in einer der drei Situationen am haufigsten Webradio

(18,869 Mio. / n=1.502) bzw. Musikstreaming (21,768 Mio. / n=1.452) bzw. Podcasts (5,454 Mio. / n=405)

Die Medienanstalt fiir medienanstalt_berlin_brandenburg Verband Privater Medien
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Musikstreaming funktioniert situationsubergreifend als unterhaltsamer, bequemer Begleiter
mit passender Auswahl.

Gratifikationen nach Nutzungssituation: Musikstreaming
Basis: Musikstreaming-Meistnutzende in der jeweiligen Situation

unterhalten werden - Auto
100

Hausarbeit

mit anderen verbunden fuhlen schneller und einfacher darauf zugreifen

= (Ohne etwas
nebenbei zu tun

mehr Uber Hintergrinde/ spezielle Themen erfahren horen, ohne hinschauen zu mussen

wichtige Informationen bekommen gezielt passende Inhalte auswahlen

den Inhalten vertrauen nicht lange Uberlegen, was ich hdren mochte

gibt ein gutes Gefuhl

Angaben in Prozent; Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Musikstreaming mind. einmal pro Monat nutzen und in den folgenden Situationen am haufigsten: im Auto (13,072 Mio. / n=848) / bei der Hausarbeit (13,571 Mio. / n=889) / ohne
etwas nebenbei zu tun (5,769 Mio. / n=398)
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Webradio zeigt leichte Unterschiede: Bei der Hausarbeit spielen eher Vertrauen und
Stimmung, in Ruhe Hintergrund-Infos und Verbundenheit eine Rolle.

Gratifikationen nach Nutzungssituation: Webradio
Basis: Webradio-Meistnutzende in der jeweiligen Situation

- Auto
mit anderen verbunden fiihlen

— Hausarbeit

= (0Ohne etwas
nebenbei zu tun

mehr uber Hintergrinde/ Themen erfahren horen, ohne hinschauen zu miissen

den Inhalten vertrauen

gibt ein gutes Geflhl

Angaben in Prozent; Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Webradio mind. einmal pro Monat nutzen und in den folgenden Situationen am haufigsten: im Auto (12,293 Mio. / n=980) / bei der Hausarbeit (11,165 Mio. / n=925) / ohne etwas
nebenbei zu tun (4,685 Mio. / n=408)
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Beim Horen ohne Nebenbeschaftigung treten bei Podcasts Verbundenheit, Vertrauen und
Information starker hervor.

Gratifikationen nach Nutzungssituation: Podcasts
Basis: Podcast-Meistnutzende in der jeweiligen Situation

unterhalten werden

= = Auto
mit anderen verbunden fiihlen

— Hausarbeit

= (Ohne etwas

. . . nebenbei zu tun
horen, ohne hinschauen zu mussen

wichtige Informationen bekommen

den Inhalten vertrauen

Angaben in Prozent; Basis: Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Podcasts mind. einmal pro Monat nutzen und in den folgenden Situationen am haufigsten: im Auto (2,452 Mio. / n=179) / bei der Hausarbeit (2,911 Mio. / n=200) / ohne etwas
nebenbei zu tun (1,571 Mio. / n=135)
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Nach dem Vorjahreshoch bleibt Online-Audio im Auto stark: 30 Millionen horen dort, bei
Unter-50-Jahrigen mehr als jede:r Zweite.

Online-Audio-Nutzung gesamt im Auto
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

Geschlecht Alter

42%

2024
2025

Manner Frauen 14-29 30-49 50-69 70+

Angaben in Prozent; Basis 2026: 71,001 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=5.206)
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Auch bei Online-Audio-Nutzenden im Auto bleibt Radio vorn — Musikstreaming holt auf.

Genutzte Radio- und Audio-Inhalte im Auto
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

o r] ‘

Netto Radio im Auto: 84 (2025: 81)

70
60
33
. =
o — o

Radio uber Musikstreaming Webradio Eigene Musik/ Podcasts Horbucher/-spiele
UKW/DAB+ Horspiele™ im Internet

= :f <

74

* z.B. als MP3s, CDs oder Kassetten, also nicht Uber das Internet
Angaben in Prozent; Basis: 29,903 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.145)
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Das integrierte Radio/Infotainmentsystem ist der meistgenutzte Radiozugang im Auto.

Zugang zu Radio im Auto
Basis: Radio-Horende im Auto

Uber Apple CarPlay

Direkt liber das Smartphone
(ohne Apple CarPlay/Android Auto)

Direkt Uber die Radiofunktion des
Autos bzw. des Infotainmentsystems

A\ Uber Android Auto

Angaben in Prozent; Basis: 25,037 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland im Auto, die im Auto Radio héren via Web oder UKW/DAB+ (n=1.840)
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Radiosender sind uber alle Zugange gut auffindbar, uber Apple CarPlay etwas schwieriger.

Auffindbarkeit von Radiosendern im Auto
Top-2-Box | Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto, die Radio am haufigsten
uber den jeweiligen Zugangsweg horen

m gewunschte Sender allgemein
Sender aus der aktuellen Region

Autoradio bzw. (NN ]

Infotainmentsystem

o
m ,))

A Android Auto

) Apple CarPlay

Angaben in Prozent; Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die im Auto Radio (Web oder UKW/DAB+) am haufigsten Gber den jeweiligen Zugangsweg horen: die Radiofunktion des Autos bzw. des Infotainmentsystems (n=1.228
/16,570 Mio.) / Android Auto (n=208 / 2,805 Mio.) / Apple CarPlay (n=140 /2,136 Mio.)
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Radio ist uberall schnell startbar — Uber Android Auto und besonders Apple CarPlay
konkurrieren andere Audioangebote aber starker.

Auffindbarkeit von Radio (Web oder UKW/DAB+) im Auto
Top-2-Box | Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto, die Radio am haufigsten
uber den jeweiligen Zugangsweg horen

Ich sehe dort schnell, wo ich Am Anfang war es eher schwierig, Andere Audio-Angebote wie
Radio starten kann. Radio dort zu finden, inzwischen ist Musikstreaming oder Podcasts
es fiir mich leicht. kann ich dort schneller starten
als Radio.

Autoradio bzw.
Infotainmentsystem

~ Apple CarPlay

54

w
(0))

z

Angaben in Prozent; Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die im Auto Radio (Web oder UKW/DAB+) am haufigsten Gber den jeweiligen Zugangsweg horen: die Radiofunktion des Autos bzw. des Infotainmentsystems (n=1.228

/16,570 Mio.) / Android Auto (n=208 / 2,805 Mio.) / Apple CarPlay (n=140 / 2,136 Mio.)
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Uber die Radiofunktion ist Radio klar im Vorteil; bei Android Auto schrumpft der Vorsprung,
bei Apple CarPlay liegt Musikstreaming vorn.

Am leichtesten auffindbares Audio-Angebot im Auto nach Zugangsweg
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto, die Radio am haufigsten Uber den
jeweiligen Zugangsweg horen

Autoradio bzw.
i > Apple CarPI
Infotainmentsystem A\ Android Auto pple CarPlay

= Radio

= Musikstreaming \

m Podcasts, Horblcher/-spiele

Etwa gleich / weil3 nicht

@@

Angaben in Prozent; Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die im Auto Radio (Web oder UKW/DAB+) am haufigsten Uber den jeweiligen Zugangsweg hoéren: die Radiofunktion des Autos bzw. des Infotainmentsystems (n=1.228
/16,570 Mio.) / Android Auto (n=208 / 2,805 Mio.) / Apple CarPlay (n=140/ 2,136 Mio.)

OAM2026|  BfLM . LFK:  E|vanwmw mabb_ JRMS VAUNET @ mindline|™" | Seite 23

2;2:’:5\:;5:‘;2?;2';“' medisnanstalt_berlin_brandenburg Vertiand Privatsr Medien
Der Audiovermarkter.



Webradio im Auto wird vor allem uber Sender-Apps/-Webseiten gehort.

Nutzung von Webradio-Zugangen im Auto
Basis: Webradio-Horende im Auto

Uber die App/Webseite

Uber einen anderen Weg eines Radiosenders

Uber Aggregatoren
(App/Plattform mit verschiedenen
Radiosendern wie Radioplayer, radio.de)

Uber eine integrierte
Online-Radiofunktion im Auto

Angaben in Prozent; Basis: 17,789 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland im Auto, die im Auto Webradio héren (n=1.365)
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