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1 Online-Audio-Nutzung in Deutschland
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Seit 2020 bleibt die Online-Audio-Nutzung in Deutschland auf hohem
Niveau stabil.

Nutzung Online-Audio-Angebote gesamt im Trend
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

mindestens einmal pro Monat ® mindestens gelegentlich

47

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Angaben in Prozent / Mio.; Basis: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Musikstreaming und Webradio dominieren die Online-Audio-Nutzung.

Nutzung Online-Audio-Angebote
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre
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Musikstreaming Webradio Podcasts & Horbucher oder Online-Audio
Radiosendungen zum Horspiele gesamt
Nachhoren uber das Internet

Angaben in Prozent; Basis 2023: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Online-Audio-Nutzung steigt vor allem bei 50+, Ceiling-Effekt bei U30.

Nutzung Online-Audio-Angebote
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

Geschlecht Alter Formale Bildung

Manner Frauen 14-29 30-49 50+ gering mittel hoch

Angaben in Prozent; Basis 2023: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Die Webradionutzung bleibt seit der Pandemie stabil. Am haufigsten
werden Simulcast-Sender gehort.

Webradio-Nutzung im Detail
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

=

= Trend: Webradio gesamt
Ve g

o= webradio gesamt netc) [N 5> & 11111
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Web-only-Programme gesamt (netto) _ 29
Submarken etablierter (UKW-) Sender _ 23
Genuine Webradioprogramme - 20

Angaben in Prozent; Basis 2023: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Auch im Web spielt Radio seine Starken aus, Podcasts bei anderen
Inhalten am starksten.

Genutzte Inhalte: Webradio vs. Podcasts/ Radiosendungen auf Abruf
Basis: Online-Audio-Nutzende, die regelmaldig Webradio bzw. Podcasts horen

=| Webradio Y Podcasts/Radiosendungen auf Abruf

vusic I - I 55
Nachrichten || GG 62 I 34
Regionales / Lokales | NGNNI 53 I o-
Services wie Wetter, Verkehr oder Uhrzeit || NN 50 I os
Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage ||| N 27 B G

Unterhaltung / Comedy || 23 - ER
Horspiele / Horbiicher [l 16 D 54

Sportsendungen |GG 27 I 0/

Angaben in Prozent; Basis: Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. einmal pro Monat Webradio nutzen (n=3.759 / 32.026 Mio.) bzw. einmal pro Monat Podcasts/Radiosendungen zum Nachhoéren héren (n=2.088 / 17,553 Mio.)
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Smartphone bleibt die Nr.1. Smart Speaker, WLAN-Radio, Smart TV
und Smartwatch legen deutlich zu.

Genutzte Gerate fiir Online-Audio gesamt
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre
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95
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8 7
Smartphone Laptop Smart TV Smart Tablet PC WLAN-Radio Spiele- Smart-
Speaker konsole* watch

* Abfrage ab 2022. Angaben in Prozent; Basis 2023: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Uber 19 Millionen besitzen mittlerweile mind. einen Smart Speaker.

Smart Speaker: Zugang / im Haushalt vorhanden
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

19,2 Mio.

15,7 Mio.
13,3 Mio.

7,2 Mio.

3,6 Mio.

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Angaben in Mio.; Basis 2023: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Neun von zehn horen uber Smart Speaker auch Audio-Inhalte. Am
haufigsten Musikstreaming und Webradio.

Smart Speaker: Genutzte Inhalte

Basis: Online-Audio-Nutzende mit Zugang
zu einem Smart Speaker

0
91 ,O A) horen Audio-Inhalte Gber inren Smart Speaker

Podcasts oder Radiosendungen Hérbiicher oder Horspiele
zum Nachhoren

N\ N\

20% 19%

Musikstreaming Webradio

73%

Angaben in Prozent; Basis: 18,035 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Zugang zu einem Smart Speaker haben (n=2.001)
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2 Audio-Nutzung im Auto




Jede:r Zweite hort Online-Audio unterwegs von A nach B, die meisten

Im Auto.

Nutzungssituationen auBer Haus
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre
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Angaben in Prozent; Basis: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)

12
9 7
Im Auto In Bus & Bahn Zu Fuly, Arbeitsplatz, Beim Sport Auf Partys, Im Flugzeug
Fahrrad Schule Events

7

-

woanders
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Gut die Halfte der 14- bis 49-Jahrigen hort Online-Audio im Auto.

Online-Audio-Nutzung gesamt im Auto
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

Geschlecht Alter Formale Bildung

390A) 41

= 27,3 Mio.

36

Manner Frauen 14-29 30-49 50+ Jahre niedrig mittel hoch

Angaben in Prozent; Basis: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Radio uber UKW/DAB+ wird im Auto am haufigsten gehort, gefolgt von
Musikstreaming und Webradio.

Genutzte Radio- und Audio-Inhalte im Auto
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

ya ya
°E Ig o
! ¥ Radio im Auto: 82% }

71 B klassische Audionutzung (2 81%)

e,

<

B Online-Audio (Z 100%)

16
10
Radio uber Musikstreaming Webradio Eigene Musik/ Podcasts Horbucher/-spiele
UKW/DAB+ Horspiele uber das Internet

Angaben in Prozent; Basis: 27,289 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=3.047)
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Klarer Zusammenhang zum Alter: Je alter, desto mehr (Web-)Radio.

Je junger, desto mehr Musikstreaming.

Genutzte Radio- und Audio-Inhalte im Auto nach Alter
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto
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2 klassische Audionutzung: 69% / 82% / 88%

e,

<

Gesamt
m14-29 Jahre
m 30-49 Jahre
m 50+ Jahre

e

Musikstreaming Webradio Eigene Musik/ Podcasts Horbucher/-spiele
Horspiele uber das Internet

Radio uber
UKW/DAB+

Angaben in Prozent; Basis: 27,289 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=3.047)
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Uber 90% nutzen Online-Audio Uber das Infotainmentsystem im Auto.

Endgerate fiir Audio-Nutzung im Auto
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

Direkt Uber das Autoradio/ Smartphone/Tablet gekoppelt mit Direkt am Smartphone/Tablet
Infotainmentsystem dem Autoradio/Infotainmentsystem ohne Kopplung
2 Infotainment-
system: 91%
6/7% 48 11%

O—O

Lgﬂ U D

Angaben in Prozent; Basis: 27,289 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=3.047)
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Die Bedienung im Auto erfolgt meistens uber das Infotainmentsystem.

Audio-Bedienung im Auto
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

Uber Kndpfe am Infotainmentsystem oder am Lenkrad _ 44 —
(Q Per Touchscreen (z) | * -
er Touchscreen
®) 2 Infotainment-
_ system: 59%
... am Infotainmentsystem _ 27 —

... am Infotainmentsystem bei gekoppeltem Smartphone/Tablet - 17

‘E:

... Uber ein App-Connect Programm - 10
z.B. Apple Carplay, Android Auto

Uber das Smartphone/Tablet selbst (gekoppelt) _ 20

Uber Sprachsteuerung - 8

Angaben in Prozent; Basis: 27,289 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=3.047)
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Bei der Halfte werden die Audio-Inhalte beim Starten automatisch
abgespielt, in der Regel das zuletzt gehorte Radioprogramm.

Automatischer Start von Audio-Inhalten im Auto
Basis: Online-Audio-Nutzende im Auto

Audio-Aktivierung

Was wird automatisch abgespielt? rm
(@)

manuell 44

Das zuletzt im Auto gehorte Radioprogramm

Audio startet
automatisch

Das zuletzt auf dem Smartphone/Tablet gehorte D D
Radio-/Online-Audio-Angebot

52

Angaben in Prozent; Basis: 24,748 Mio. Online-Audio-Nutzende ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio-Inhalte im Auto nutzen (n=2.764); rechts: ... und angeben, dass ein Audio-Inhalt (nach dem Einsteigen/Starten des Autos) automatisch

startet (n=1.401/ 12,894 Mio.)
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3 Audio-Nutzung am Big Screen
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Smart TV gewinnt als Online-Audio-Abspielgerat weiter an Relevanz.

Nutzung Online-Audio-Angebote lUber den Smart TV: 2020-2023

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahre

Gesamt Webradio Audio-on-Demand

Angaben in Prozent / Mio., Basis 2023: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=8.093)
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Webradio steht am Smart TV an erster Stelle, gefolgt von
Musikstreaming.

Smart TV: Genutzte Inhalte
Basis: Online-Audio-Nutzende am Smart TV

27% der Bevélkerung ab 14 Jahren
nutzen Online-Audio am Smart TV

Webradio Musikstreaming Podcasts oder RadiPSendungen
zum Nachhoren

-~ _—
75% 60% 14% 8%

2 Audio-on-Demand: 72%

Angaben in Prozent; Basis: 19,037 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=2.144)

Horbucher oder Horspiele
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Zugang zu Online-Audio am Smart TV erfolgt hauptsachlich uber Apps.

Aktivierung Audio-Inhalte am Smart TV
Basis: Online-Audio-Nutzende am Smart TV

Streaming App auf dem Smart TV
z.B. radioplayer, Tuneln bzw. Spotify, YouTube, Audible

48j

71% aktivieren Audio-Inhalte
per Smart-TV-App / Mediathek

41 J

App eines Radiosenders oder eine
Mediathek auf dem Smart TV

Ubertragung via Smartphone/Tablet
z.B. Miracast, ChromeCast, Airplay, Wifi Direct

Angaben in Prozent; Basis: 19,037 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=2.144); Fehlende zu 100%: 11,8% weil} nicht, 8,8% Auswahl aus der Senderliste
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Hauptgrunde fur Audio via Smart TV: Klang und Komfort.

Nutzungsmotive Audio am Smart TV
Basis: Online-Audio-Nutzende am Smart TV

Ich hore Audio-Inhalte auf
dem Smart TV, well...

... er einen guten Klang hat

... es die bequemste oder einfachste Moglichkeit ist

@ ... er im Raum das einzige Gerat mit Lautsprecher ist

@ ... ich zusatzlich Infos oder Bilder auf dem Bildschirm sehe

@ ... mir dort eine App angeboten wurde bzw. vorinstalliert war

@ ... ich durch die vorgeschlagenen Empfehlungen leichter Neues entdecke

Angaben in Prozent; Basis: 19,037 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die Online-Audio am Smart TV nutzen (n=2.144)
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Vielen Dank!
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Die Medienanstalt fiir

- Verband Privater Med
Baden-Wiirttemberg nstalt_berlin_brande tru

sjuv (Bl UKD, g mabb_ ErMs VAUNET @ mindline|™®



	Foliennummer 1
	Online-Audio-Nutzung in Deutschland
	Seit 2020 bleibt die Online-Audio-Nutzung in Deutschland auf hohem Niveau stabil.
	Musikstreaming und Webradio dominieren die Online-Audio-Nutzung.
	Online-Audio-Nutzung steigt vor allem bei 50+, Ceiling-Effekt bei U30.
	Die Webradionutzung bleibt seit der Pandemie stabil. Am häufigsten werden Simulcast-Sender gehört.
	Auch im Web spielt Radio seine Stärken aus, Podcasts bei anderen Inhalten am stärksten.
	Smartphone bleibt die Nr.1. Smart Speaker, WLAN-Radio, Smart TV und Smartwatch legen deutlich zu.
	Über 19 Millionen besitzen mittlerweile mind. einen Smart Speaker.
	Neun von zehn hören über Smart Speaker auch Audio-Inhalte. Am häufigsten Musikstreaming und Webradio. 
	Foliennummer 11
	Audio-Nutzung im Auto
	Jede:r Zweite hört Online-Audio unterwegs von A nach B, die meisten im Auto.
	Gut die Hälfte der 14- bis 49-Jährigen hört Online-Audio im Auto.
	Radio über UKW/DAB+ wird im Auto am häufigsten gehört, gefolgt von Musikstreaming und Webradio.
	Klarer Zusammenhang zum Alter: Je älter, desto mehr (Web-)Radio. �Je jünger, desto mehr Musikstreaming.
	Über 90% nutzen Online-Audio über das Infotainmentsystem im Auto.
	Die Bedienung im Auto erfolgt meistens über das Infotainmentsystem.
	Bei der Hälfte werden die Audio-Inhalte beim Starten automatisch abgespielt, in der Regel das zuletzt gehörte Radioprogramm.
	Foliennummer 20
	Audio-Nutzung am Big Screen
	Smart TV gewinnt als Online-Audio-Abspielgerät weiter an Relevanz.�
	Webradio steht am Smart TV an erster Stelle, gefolgt von Musikstreaming.
	Zugang zu Online-Audio am Smart TV erfolgt hauptsächlich über Apps.
	Hauptgründe für Audio via Smart TV: Klang und Komfort.
	Foliennummer 26

